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Ορισμός
 Διαφήμιση είναι η προβολή κάθε 

νέου καταναλωτικού προϊόντος, με 
σκοπό τη γνωστοποίηση του και 

ευρύτερα την οικονομική του 
εκμετάλλευση.

  ΔΙΑΦΗΜΙΣΤΙΚΟΙ ΣΤΟΧΟΙ
Διαφημιστικός στόχος είναι ένα 

συγκεκριμένο επικοινωνιακό έργο 
που επιδιώκεται σε ένα ορισμένο 

ακροατήριο σε μια χρονική 
περίοδο.

Στόχοι

-διαφήμιση πληροφοριακή να 
γνωστοποιήσει την ύπαρξη ενός 

νέου προϊόντος ή υπηρεσίας.

-διαφήμιση πειθούς να επηρεάσει 
το καταναλωτικό κοινό υπέρ του 

προϊόντος ή της υπηρεσίας.

-διαφήμιση υπομνηστική να 
υπενθυμίσει την ύπαρξη του 
προϊόντος ή της υπηρεσίας.

-διαφήμιση ενισχυτική να 
διαφημίσει την εταιρία που το 

κατασκευάζει.



ΕΝΝΟΙΑ ΤΗΣ ΔΙΑΦΗΜΙΣΗΣ 

Η διαφήμιση αποτελεί 
μια μορφή 

επικοινωνίας για ένα 
προϊόν/ιδέα/αγαθό, 

έχει σαφή σχεδιασμό, 
είναι αισθητικά 

ελκυστική και έχει 
ευφυές περιεχόμενο 

που στοχεύει να πείσει 
το στόχο της να 
καταλήξει σε μια 

απόφαση επιθυμητή 
για το διαφημιζόμενο. 

Σκοπός της 
διαφήμισης κατά 
κανόνα είναι να 

αυξήσει τις πωλήσεις 
ενός προϊόντος ή να 

το κάνει αποδεκτό από 
όσο το δυνατόν 

μεγαλύτερο αριθμό 
ατόμων αναφερόμενη 

στα θετικά στοιχεία 
του προβαλλόμενου 

είδους/προσώπου/ιδέ
ας/αγαθού/υπηρεσίας/

φορέα. Παράλληλα 
μπορεί να ενημερώνει 
το κοινό για την τιμή, 

τη διαθεσιμότητα, τους 
τυχόν κινδύνους από 

τη χρήση του 
προβαλλομένου 

είδους κ.λπ.

Το κείμενο, ο ήχος και 
η εικόνα σε 
οποιοδήποτε είδος 
διαφήμισης είναι 
σχεδιασμένα έτσι 
ώστε να είναι 
ενδιαφέροντα και να 
τραβούν την προσοχή 
του κοινού, να έχουν 
τα κατάλληλα 
χρώματα, την 
κατάλληλα μουσική 
επένδυση (ανάλογα με 
το προβαλλόμενο 
είδος) κ.λπ.

Ο διαφημιστής έχει ως 
στόχο το προϊόν να 
προβάλλεται με 
στοιχεία ενημέρωσης 
που να είναι 
ευχάριστα, να το 
κάνουν προτιμητέο, να 
είναι πειστικά και να 
οδηγούν σε αγορά ή 
αποδοχή. Αυτό είναι 
πιο εύκολο όταν η 
διαφήμιση συνδέει το 
προβαλλόμενο 
αντικείμενο με τις 
προσωπικές αρχές 
του κοινού στο οποίο 
στοχεύει. Σε γενικές 
γραμμές δεν υπάρχει 
διαφήμιση που να 
στοχεύει σε πολλές 
ομάδες συγχρόνως 
και οι περισσότερες 
διαφημίσεις επιλέγουν 
την ομάδα-στόχο στην 
οποία θα 
απευθυνθούν -αλλιώς 
δομείται μια διαφήμιση 
για γυναίκες και 
αλλιώς για 25χρονους 
άνδρες ή για 
μετανάστες ή για 
παιδιά.



Κάθε διαφήμιση αποτελεί ένα μήνυμα το οποίο είναι κωδικοποιημένο και έχει ως 
πομπό την επιχείρηση και δέκτη το καταναλωτικό κοινό. Η εκτέλεση του 
διαφημιστικού μηνύματος μπορεί να γίνει με πολλούς και διάφορους τρόπους. 
Μπορεί να έχει στοιχεία χιούμορ, συγκινησιακά φορτισμένες εικόνες, αναφορά 
χαρακτηριστικών του προϊόντος, κ.α. Φυσικά ανάλογα το διαφημιστικό μέσο η 
εκτέλεση μπορεί να πάρει συγκεκριμένες μορφές, έτσι για μια διαφήμιση σε 
περιοδικό η οποία δεν μπορεί να έχει κινούμενη εικόνα μπορεί να ενδείκνυται η 
αναγραφή των χαρακτηριστικών του προϊόντος. Σε κάθε περίπτωση η εκτέλεση του 
μηνύματος εξαρτάται σε πολύ μεγάλο βαθμό από την αγορά στόχο δηλαδή από το 
κοινό στο οποίο απευθύνεται η επιχείρηση με την διαφήμισή της.

Συχνά ο διαφημιζόμενος προτιμά το προϊόν του να προβληθεί από μια διασημότητα 
(π.χ. γνωστό ηθοποιό ή τραγουδιστή ή μοντέλο ή δημόσιο πρόσωπο) που 
πληρώνεται για να διαφημίσει ένα προϊόν



 ΜΕΣΑ ΔΙΑΔΩΣΗΣ 
ΔΙΑΦΗΜΙΣΕΩΝ 

Η διαφήμιση μπορεί 
να χρησιμοποιήσει 
αρκετά μέσα για να 

επιτύχει την 
αποστολή της 
(δηλαδή την 

γνωστοποίηση του 
προϊόντος) ανάλογα 
με την αγορά-στόχο 

που έχει, την 
αποτελεσματικότητα 

του μέσου και το 
κόστος που είναι 
διατεθειμένη να 

πληρώσει η 
επιχείρηση η οποία 

προβαίνει στην 
ενέργεια αυτή.

Ορισμένα μέσα είναι:

Τηλεόραση: 
Θεωρείται η 

πρωταγωνίστρια 
στην αποδοτική 
διαφήμιση και γι' 

αυτό η τηλεοπτική 
διαφήμιση είναι και 

η πιο 
ακριβοπληρωμένη. 
Η διάρκειά της είναι 
συνήθως γύρω στα 
30 δευτερόλεπτα. Η 

τιμή ρυθμίζεται 
ανάλογα με την 

ώρα προβολής της 
διαφήμισης (άλλη 

τιμή στις 3 η ώρα τη 
νύχτα και άλλη στις 
9 το βράδυ), από το 
σημείο (στην αρχή, 

στη μέση ή στο 
τέλος ενός 

προγράμματος), το 
πρόγραμμα αυτό 

καθαυτό (άλλη τιμή 
για ένα 

πρωτάθλημα 
ποδοσφαίρου και 
άλλη τιμή για έναν 

μέτριου 
ενδιαφέροντος 

αγώνα) και με άλλες 
παραμέτρους. 
Όπως και στο 
ραδιόφωνο, η 
μουσική και το 
κείμενο έχουν 

ιδιαίτερη σημασία 
να εντυπώνονται 

ώστε όταν κάποιος 
ακούει τη μουσική 

να θυμάται το 
προϊόν. 

https://el.wikipedia.org/wiki/%CE%A4%CE%B7%CE%BB%CE%B5%CF%8C%CF%81%CE%B1%CF%83%CE%B7


Ραδιόφωνο: Όπως 
και η τηλεοπτική 

διαφήμιση, 
πληρώνεται και 

αυτή ανάλογα με 
την ζώνη στην 

οποία θα ακουστεί 
και με τη διάρκεια 
-συνήθως από 15 

έως 60/70 
δευτερόλεπτα. Αν 

και στηρίζεται 
μόνον στον ήχο, 

αυτό μερικές φορές 
αποτελεί και το 

ατού του 
συγκεκριμένου 
μέσου: καθώς 

δηλαδή ο ακροατής 
μπορεί μόνον να 

ακούσει και όχι να 
δει ή να διαβάσει 
τις ραδιοφωνικές 

πληροφορίες 
(καθώς ακούει μια 

εκπομπή), 
λειτουργεί 
απολύτως 

ακουστικά και οι 
άλλες αισθήσεις 

ατονούν. Έτσι όσες 
πληροφορίες 
παίρνει σε μια 

διακοπή 
διαφημίσεων, 

καταγράφονται πιο 
έντονα. Η 

ραδιοφωνική 
διαφήμιση 
στηρίζεται 

περισσότερο στη 
μουσική και στο 
κείμενο, επειδή 

ακριβώς δεν 
μπορεί να πείσει με 
την εικόνα, οπότε 

παίζει 
σημαντικότερο 

ρόλο η επιλογή της 
μουσικής 

υπόκρουσης ή του 
"τζινγκλ" και η 

φωνή του ατόμου 
που μιλά για το 
προϊόν καθώς 

βεβαίως και όσα 
λέει για αυτό.

Κινηματογράφος: Η 
κανονική διαφήμιση 
προβάλλεται πριν 

από την έναρξη της 
ταινίας ή στα 

διαλείμματά της. 
Εντούτοις ο 

κινηματογράφος 
προσφέρεται 

ιδιαίτερα για την 
έμμεση και πιο 

αποδοτική 
διαφήμιση, δηλαδή 

την προβολή 
προϊόντων που 

χρησιμοποιούν οι 
ηθοποιοί στη 

διάρκεια της ταινίας 
(καπνού, ποτών, 

ρουχισμού, 
αυτοκινήτων κ.λπ.)

https://el.wikipedia.org/wiki/%CE%A1%CE%B1%CE%B4%CE%B9%CF%8C%CF%86%CF%89%CE%BD%CE%BF
https://el.wikipedia.org/wiki/%CE%9A%CE%B9%CE%BD%CE%B7%CE%BC%CE%B1%CF%84%CE%BF%CE%B3%CF%81%CE%AC%CF%86%CE%BF%CF%82


Πρόσωπα: Τα πρόσωπα χρησιμοποιούνται κυρίως στην έμμεση διαφήμιση. Ένας γνωστός 
ηθοποιός ή ένας δημοφιλής τραγουδιστής πληρώνεται π.χ. για να αναφέρει 

παρεμπιπτόντως σε συνέντευξή του ότι η αγαπημένη του κρέμα ή μάρκα αυτοκινήτου ή το 
αγαπημένο του άρωμα είναι το Τάδε).

Τύπος (Εφημερίδες, Περιοδικά, κ.α.): Όσο μεγαλύτερη κυκλοφορία έχει ένα έντυπο, τόσο 
ακριβότερα διαθέτει τις σελίδες του προς διαφήμιση. Στην έντυπη διαφήμιση έχουν και 

πάλι σημασία τα χρώματα, τα κείμενα, τα πρόσωπα, η θέση (αν θα είναι ολοσέλιδη ή αν θα 
είναι στην πάνω δεξιά γωνιά θα κοστίσει περισσότερο από όσο μια στην κάτω αριστερή 

γωνία). Στον τύπο υπάρχει η ολοφάνερη διαφήμιση ενός προϊόντος και το λεγόμενο 
"πουμπλί" όπου ο δημοσιογράφος γράφει ένα διαφημιστικό κείμενο το οποίο ίσως να μην 
αποτελεί ολοφάνερη διαφήμιση με την κλασική έννοια, αλλά που υποχρεωτικά αναγράφει 

σε κάποιο σχετικά εμφανές σημείο ποιος το χορηγεί. Και στον τύπο όπως και σε άλλα 
μέσα, η διαφήμιση μπορεί να είναι και έμμεση ή κρυφή, κάτι που θεωρείται παράνομο 
αφού ο αποδέκτης (το καταναλωτικό κοινό) δεν ενημερώνεται σαφώς ότι πρόκειται για 

πληρωμένη διαφήμιση.

https://el.wikipedia.org/w/index.php?title=%CE%A4%CF%8D%CF%80%CE%BF%CF%82&action=edit&redlink=1


Αφίσες, Πανό, Πινακίδες σε 
σημεία που είναι ορατά από 

πεζούς και οδηγούς ή επιβάτες 
οχημάτων. Ο νόμος απαγορεύει 

πάντως να τοποθετούνται 
διαφημίσεις σε σημεία που 
μπορεί να αποσπάσουν την 

προσοχή των οδηγών.

Διαδίκτυο: Σε αυτό το χώρο η 
διαφήμιση γίνεται με αποστολή 

μηνυμάτων ή με διαφημίσεις 
στους ιστοτόπους που κάποιος 
επισκέπτεται ή με στοιχεία που 

συνοδεύουν εγκαταστάσεις 
προγραμμάτων ή σε κοινωνικούς 

ιστοτόπους ή με σπαμ.

Φυλλάδια

Κινητά τηλέφωνα: Από το 1998 
έχει αρχίσει η αποστολή 

διαφημιστικών μηνυμάτων που 
προβάλλονται στην οθόνη των 
κινητών τηλεφώνων, αν και η 

νομοθεσία έχει βάλει και σε αυτό 
κάποιο φρένο.

Οχήματα: Οι διαφημιστικές 
εταιρείες "ντύνουν" λεωφορεία και 
τρόλεϊ με ειδικά επεξεργασμένο 

υλικό ή τοποθετούν μικρές 
διαφημίσεις σε πόρτες των ταξί.

Στέγες ή τοίχοι οικημάτων

Αεροπανό

https://el.wikipedia.org/wiki/%CE%91%CF%86%CE%AF%CF%83%CE%B1
https://el.wikipedia.org/wiki/%CE%94%CE%B9%CE%B1%CE%B4%CE%AF%CE%BA%CF%84%CF%85%CE%BF
https://el.wikipedia.org/w/index.php?title=%CE%A6%CF%85%CE%BB%CE%BB%CE%AC%CE%B4%CE%B9%CE%B1&action=edit&redlink=1


Μικροαντικείμενα 
που χαρίζονται με 

αγορές 
(μαγνητάκια, 

στικάκια, αναπτήρες 
κ.λπ.) και φέρουν 

ονομασίες ή 
λογότυπα και 
σχέδια που 

ταυτίζονται με έναν 
διαφημιζόμενο, 

καθώς και πιάτα ή 
ποτηράκια του 
καφέ, όπου ο 

πελάτης βλέπει τη 
διαφήμιση καθώς 
πίνει μια γουλιά 

από το ρόφημα ή το 
ποτό του.

Αντικείμενα που το 
κοινό χρησιμοποιεί 

συχνά (π.χ. 
διαφημιστικά 

μηνύματα 
τυπωμένα επάνω 

σε αποδείξεις 
αγορών ή στις 

σακούλες αγοράς).
Σημεία που το 

κοινό βλέπει 
αναγκαστικά (π.χ. 

στις φανέλες 
ομάδων 

ποδοσφαίρου ή στα 
πλάγια των 

γηπέδων, που είναι 
ορατά διαρκώς 

σχεδόν σε όλες τις 
φάσεις ενός 

ποδοσφαιρικού 
αγώνα που 

προβάλλεται από 
την τηλεόραση).
Άνθρωποι: Σε 
διάφορες χώρες 
συνηθίζεται οι 
διαφημιστικές 

αφίσες να 
τοποθετούνται σε 
πλακάτ που φέρει 

ένας άνδρας η 
γυναίκα που 

περιφέρεται σε 
κεντρικό σημείο.

Ντελάληδες: Άτομα 
που περιφέρονται 
με αυτοκίνητα και 
διαφημίζουν την 
πραμάτεια τους 

από μεγάφωνα και 
στηρίζονται στην 

άγρα πελατών από 
το δρόμο ή από τα 
σπίτια στα οποία 

ακούγονται τα 
μηνύματά τους.

 



Ευχαριστούμε για την 
προσοχή σας
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